Studienverlaufsplan Digitales Marketing und E-Commerce (Bachelor of Arts)

Semester

0 Schwerpunktmodul 2 Eggg%')ofafbe“
(15ECTS) Thesis

0 Schwerpunktmodul 1
(15ECTS)

e Praxissemester
(24 ECTS)
Unternehmens- Medien und Organisation und Bilanzierung und
griindung Kommunikation Prozessmanagement __ Finanzierung
(5ECTS) (5ECTS) (5ECTS) (5ECTS)
Biirgerliches Digitales Vertriebs- Innovationsmgmt. User Experience
Recht management und Digitalisierung
(SECTS) (5ECTS) (5ECTS) (5ECTS)
Projekt- AWPM Digitales Marketing Marketing Rechnungswesen
mgmt.
(25ECTS) (25ECTS) (5ECTS) (5ECTS) (5ECTS)
Selbstmanagement Wirtschafts- = Grundl. d. Betriebswirtschaft ' Grundlagen

. . (5ECTS)

und Teamarbeit — englisch . - E-Commerce
(5ECTS) (5ECTS) BWL Grundl. Wirt.-Inform. (5 ECTS)

BWL [ Marketing, Vertrieb
Quant. LVs

Web-Entwicklung  ([{l] Produktmanagement
Soziale Kompetenz [} Wahlficher, Praxissemester, Bachelorarbeit

© TH Aschaffenburg

Kolloquium

Webshop
Praxisprojekt

(5ECTS)

Soz.

Komp.

(2ECTS)
Datamanagement Social Media und
und Analytics Social Commerce

(5ECTS)

(5ECTS)

Einkauf und
Logistik

Mobile Systeme
und Anwendungen

(5ECTS) (5ECTS)

Digitale Statistik
Geschaftsmodelle

(5ECTS) (5ECTS)
Grundlagen Web- Wirtschafts-

— Programmierung — Mmathematik

(5ECTS) (5ECTS)

Insgesamt kdnnen 210 ECTS-Punkte (Credit Points) erreicht werden.



